
 

 

Four Corners Stone  
El producto ideal en nuestra pirámide de necesidades ( CH)  

Portable 

Que reconforte 

Alivio 
Sabor agradable 

Varios formatos  

(fácil de tomar) 

No dolores ni 

malestar 

No fiebre 

No mocos ni 

congestión 

Efecto 

inmediato 

Barato No tos ni dolor 

de garganta 

Saludable 

No químico 

Rapidez 

Natural 

Inmunidad 

¡¡WOW!! 
(aspiracional & recompensa emotiva) 

Nice to have 
(necesidades & beneficios diferentes) 

Basic 
(necesidades & cualidades) 

Atenuación de 

 síntomas 

Activación 

 

Pocas dosis 

 

 

Personalizado 
(adaptado a mis 

necesidades) 

 

Sensación 

agradable 

Protección 

Ánimo/ alegría 
Todos los 

síntomas en 1 

Eficacia 

 

Tratamiento 

corto 

 
Vitalidad / energía 

Descanso 

Entusiasmo 

Calidad de vida 

Fortalecimiento 

Recuperación 

Prevención 

Tranquilidad/  

felicidad 

Que no me 

dañe 

Curación 

Salud plena 

Sin efectos 

secundarios 

Varios síntomas 
Mejoría 

Felicidad 

Placer 
Liberación 
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Freedom Safety Gratification Wellbeing 

Cornerstone Drivers 

Basic Requirements and 
Needs 

(Must haves) 

Non-basic Needs 

(Nice to haves) 

Advanced Needs 
(Wow) 

Four Corners Stone -  ejemplo antigripales 
Reposicionar y parametrizar la innovación, buscando White Spaces 

No químico 

Natural 

Protección 

Que no me 

dañe 

Curación 

Sin efectos 

secundarios 

Activación 

Descanso 

Entusiasmo 

Prevención 

Sensación 

agradable 

Ánimo/alegría 

Calidad de vida 

Efecto 

inmediato 

 

Pocas dosis 

 

 

Personalizado 
(adaptado a mis 

necesidades) 

 
Todos los 

síntomas en 1 

 

Tratamiento 

corto 

 

No dolor 

No sufrir  

Recuperacion 

Fortalecer 

Tiempo / 

Libertad 
Tranquilidad 

Felicidad 

Envejecer bien 

Calidad de vida 

 
Inmunidad 
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Ahora, recuerda todos los deseos que haz 

pedido en tu vida , y pide un deseo ahora…  
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